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Il valore dell’innovazione
nelle aziende che corrono

L'esperienza Ecor [i
Casadei: «Sviluppo tecnologlco
come asset strategico

della competitivita

e fonte per nuovi affari>»

Saranno le storie di innova-
zione di E€orIn
Brevetti Ceaad aprirele dan-
ze della quarta giornata del-
la Settimana della Scienza di
Padova. Venerdi 10 maggio
a partire dalle 10 e fino alle
11.15 la sala Rossini del Caf-
fé Pedrocchi ospitera I'even-
to “Storie diinnovazione. Ec-
co come competono le indu-
strieitaliane”.

Un focus sui modellidi svi-

luppo tecnologico che il tes-
suto economico del veneto &
in grado di produrre, offren-
do soluzioni innovative a un
sistema di imprese che va
ben oltreiconfiniregionali.
Ospiti dell'incontro con-
dotto dal giornalista e con-
duttore di Eta Beta su Radio
1 Rai Massimo Cerofolini sa-
ranno Fabrizio Casadei, ge-
neral manager EGOFIR
eamministratore dele-
gato dill Sentiero Internatio-
nal Campus e Massimo Fras-
son, general manager di Bre-
vetti Cea, entrambi rappre-
sentanti di societa che han-
nosaputorovesciarelacultu-
ratipica dellamanifatturalo-
calechevedenell'innovazio-

ne tecnologica un costo
aziendale invece di un asset
strategico nella creazione di
valore.

«Tante volte mi sono scon-
trato con un approccio che
vede nellinvestimento tec-
nologico una pura e sempli-
cevoce di costo» spiegal’a.d.
di Il Sentiero International
Campus, societa del gruppo
vicentino Ecor che fattura
dalla sola attivita di r&d cir-
ca5milionidieuroall’anno.

«La nostra esperienza e
I'intuizione della famigliaLu-
cietto titolare di Ecor hanno
dimostrato il contrario. Per
Noi, e per un NUImero sempre
pitielevato di aziende di suc-
cesso, lo sviluppo tecnologi-

coeéunodegli asset strategici
della competitivita, assieme
al prezzo, la gestione dei co-
sti e al time to market. La no-
straesperienza di societa au-
tonomadellaricercae svilup-
poalservizio della capogrup-
poEcormapuredialtri gran-
digruppidel calibroad esem-
pio di Tetrapak e Leonardo
dimostra che, con le dovute
accortezze (i nostri clienti
non sono maicompetitoril'u-
no dell’altro), lo sviluppo co-
stante di strutture di ricerca
e sviluppo all'interno puo es-
sere non solo un elemento
strategico di competitivita
ma pure un business redditi-
ziodiper sé».—

Riccardo Sandre

@ BYNCNDALCUNIDIRITTIRISERVATI

Ritaglio

stampa ad uso esclusivo

del

destinatario, non

riproducibile.

132292



