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Competitivita. Solo il 2,2% in situazione critica e il 4,2% in difficolta

Vicenza, rating d’oro
«La crisi del credito
non ci ha piegato»

Indagine su1000 imprese: '80% ¢ «bancabile»

Barbara Ganz
VICENZA

m Ilrisultato halasciato sorpresi
gli stessi ricercatori che hanno
condotto lo studio ed esaminato i
dati. Nelle scorse settimane Con-
findustria Vicenzahafatto analiz-
zare da una societa specializzata
esternaconsedealondraibilanci
di mille piccole e medie imprese
della provincia, uno degli epicen-
tri-conMontebelluna-dellacrisi
delle banche venete. Un campio-
ne significativo, quello preso in
esame, che vede anche la presen-
zadirealtacons/6oo dipendenti.

1179,8 per cento delle Pmi & ri-
sultato “bancabile”, cioé presenta
unratingcheindicanounaqualita
delcreditochevada“solida”a“ec-
cellente”, nonostante la recente
crisi bancaria e una maggioranza
di aziende che avevano rapporti
con entrambe le banche. Questo
risultato significa la possibilita di
avereunbuonaccessoalcreditoe
dirisultare interessanti verso po-
tenziali investitori (tipicamente
le banche) spuntando anche buo-
ne condizioni.

«Specialmente negli ultimi an-
ni - spiega Mirko Bragagnolo, de-
legato di Confindustria Vicenza
per credito e finanza-,la vitadelle
imprese € statamolto influenzata
dagli accadimenti del mondo del-
la finanza. Nostro malgrado ab-
biamo anche conosciutolacrisidi
due importanti banche venete e
I'impatto che questo ha avuto sul
territorio e sul mercato del credi-
to. Ora questa analisi - continua
Bragagnolo - ci permette di poter
approcciare il mercato finanzia-
rio, intendendo le banche ma an-
chegliinvestitorieigestorideiPir,
facendolevasuunaforzacompro-
vata dai numeri, e soprattutto sul-

le proprie garanzie e potenziali- -

ta».Idatimostranochesolamente
il 2,29 rientra nella classe molto
criticaeil4,2% inclasse bassa. «La

Confindustria Vicenza - & chiara:
ilmodello della media azienda vi-
centina e veneta, che fa ricerca e
innovazione ed € molto interna-
zionalizzata, risulta vincente. In-
fatti il 56,19 delle aziende ricade
nellaclasse dimerito A (A++, A+e
A).1179,8%rientratrale bancabili
(che comprende anche la classe
B). Osserviamo inoltre una certa
omogeneitd: non ci sono partico-
lari scostamenti di dati tra settore
esettore e nemmeno una correla-
zione particolarmente stretta tra
dimensione aziendale erating.
Ancoraprimadellacrisibanca-
ria-maconricorrentifasidicredit

LA FOTOGRAFIA
Bragagnolo (Confindustria):
ilrating ha unruolo cruciale
nelrapporto con le banche
maanche conclientie
fornitori, soprattutto esteri

crunch-laterritoriale di Vicenza
ha messo a punto lo strumento
chiamato Credit Passport, un re-
port che misura la probabilita di
insolvenza dell’'azienda e illustra
inmanierachiaraetrasparentegli
elementi che la determinano. Il
servizio - sul quale si ¢ basata l'ul-
tima elaborazione dei dati - utiliz-
za una tecnologia d’avanguardia
dianalisi di Credit DataResearch
(CDR), societa londinese che uti-
lizza anche algoritmi Moody’s
Analytics. Insostanzailrisultatoé
dato dalla combinazione di due
componenti fondamentali per
Panalisi del merito creditizio: la
componente finanziaria e la cen-
tralerischi. L'indagine offertaalle
imprese da Confindustria Vicen-
za si basa solo sulla componente
finanziaria, ovvero sull’analisi dei
dati di bilancio depositati in Ca-
meradi Commercio e quindi pub-

rapporto conle banche, maanche
conclienti e fornitori difiliera, so-
prattuttoesteri-sottolineaBraga-
gnolo-Oggisono1.08o le aziende
associate con il Credit Passport.
Unlavoroimponente,checihare-
stituito i dati dell'indagine che fo-
tografa inmodo positivo il nostro
tessuto manifatturiero».

Un tessuto che in molti casi ha
saputoproteggersi: «Lacrisidelle
banche non ci ha sfiorato - spiega
Bruno Pagani, presidente di Pla-
stotex, specializzataintessutitec-
niciperlosport-Lanostraricetta:
finanziare = personalmente
'azienda.Cosiabbiamosvoltatoa
partire dal1999: dallamodagene-
ralista a quella tecnica, oggi ve-
stiamolenazionalidisciealtredi-
scipline. Esportiamo il 90%. Cu-
riosamenteunfinanziamentoche
ci e stato offerto lo accettiamo
adesso: ciserveadaprireunanuo-
va sede per differenziare le pro-

"duzioniy. Anche Ecor Internatio-

nal SpadiSchiononhasubitopar-
ticolari contraccolpi: «Gia negli
scorsi anni I'azienda aveva ridot-
tol'esposizioneel'operativitacon
Veneto Banca, mentre con la Po-
polare di Vicenza il rapporto ri-
guardava, prevalentemente, un
cliente modo solido e puntuale
neipagamenti, oltre che deifinan-
ziamentiamediotermine.Dicon-
seguenza, la societa, lavorando
anche conil gruppo Intesa, aveva
fatto in modo, di propria iniziati-
va, di limitare gli utilizzi con le
banche due venete, in modo tale
da non subire contraccolpi - a li-
vello di affidamenti - nel momen-
toincuilestessefossero confluite
in Banca Intesa. A prescindere da
questo sopra, la societa ¢ sempre
stata molto attentaad un corretto
rapportocongliistitutidicredito,
cercando affidamenti in modo
equilibrato e diversificando tra
istituti operanti a livello naziona-
leebanche amaggiore caratteriz-
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fotografiarestituitadaquestaana-  blici (contrariamente allacentra-  zazioneterritoriale.
lisi — spiega Alberto Nardi, re- lerischi). «Siamo conscidel ruolo ¥ @Ganz240re
sponsabile Credito e Finanza di ~ sempre pili cruciale del rating nel CRPROMIZIONERBERVATA
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

132292

Codice abbonamento:



Quotidiano Data

03-02-2018

1 Sole Pagna 9
9@ ®BE Foglio 2 / 2
A Vicenza oltre la meta delle imprese harating A, A+ 0 A++
Il rating bancario di 1000 imprese vicentine dopo la liquidazione delle Banche Venete
MOODY’S CREDIT PASSPORT
0 5% 10% 15% 20% 0 15% 20% 25%

' 5% 10%
1

Qualita
del credito
eccellente

‘ R ey Al
.‘-~~~ﬁ&”'=r-a+m%%f o

Qualita
del credito
molto buona

Qualita
del credito
buona

Qualita
del credito
solida

= Al | o

T "I‘Iuh

Qualita

del credito i

i .g!ﬂ el

¥ \ b

- 13.7%
i Huqu‘pl*\, - A A

Qualita
del credito

Qualita
del credito
critica

. — _—

| Fonte: Confindustria Vicenza

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario,

non riproducibile.

132292

Codice abbonamento:




