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Il progetto

VICENZA C’¢ 1a Marzotto che a
Valdagno ha sottoscritto un
decalogo interno all’azienda
contro le molestie sessuali, ¢’é
la Rino Mastrotto che a Trissi-
no ha regalato a una scuola
una nuova aula informatica.
Ci sono i doni, importanti, a
scuole di Schio e Breganze
dalla/Ecor International e dal-
la Faresin Formwork Simil-
mente. Confindustria Vicenza
ha deciso che, ora, queste sto-
rie andranno raccontate e dif-
fuse. Anzi verra creato in seno
all'associazione uno sportello
ad hoc per garantire servizi al-
le industrie che dimostrano
di avere un approccio sosteni-
bile verso dipendenti e terri-
torio: € il progetto «Fabbrica-
re Valori. Persona Impresa
Territorio». Obiettivo del pro-
getto, mettere in evidenza
I'impatto socio-economico
positivo che le aziende vicen-
tine esprimono. E poi dare al-
le industrie che vogliono ci-
mentarsi nella sostenibilita

Scuole, ambiente, persone
Le aziende (con Assindustria)
vogliono «fabbricare valori»

un supporto concreto: con
uno sportello che garantisca
servizi. Sostenibilitd intesa,
anzitutto, nell'approccio ver-
so i dipendenti: «Il fine del-
I'impresa non € solo il profit-
to, l'azienda per 'imprendito-
re € un gioiello di cui i colla-
boratori sono il nucleo
fondamentale — osserva il pre-
sidente degli industriali Lu-
ciano Vescovi — cosi, Fabbrica-
re Valori € prima di tutto una
presa di posizione che Con-
findustria Vicenza si impegna
a perseguire. Una sorta di
nuovo corso. Ma questa ten-
sione culturale fa parte di noi
¢ della storia del Nordest».
Vescovi cita gli esempi degli
imprenditori illuminati Ales-
sandro Rossi e Gaetano Mar-
zotto, ma «in realta abbiamo
anche tanti casi recenti e con-
temporanei - osserva Claudia
Piaserico, vicepresidente con
delega alle relazioni associati-
ve — sempre pill emerge la ne-
cessita di un rapporto stretto
tra impresa, persone che la vi-
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vono e territorio. Il mercato
oggi vuole questo. Se produci
bypassando etica e sostenibi-
lita, nel breve termine nessu-
no comprera i tuoi prodotti,
nel medio-lungo ne paghe-
ranno le conseguenze le nuo-
ve generazioni». Piaserico,
imprenditrice orafa, cita il ca-
so del suo settore: «In Ameri-
ca non si possono pitt vendere
oro e gioielli che provengono
da aree dove la produzione fo-
menta guerre». E ¢’& poi la di-
mensione etica ribaltata sul
territorio. Gli industriali ri-
portano qualche esempio vi-
centino: il sostegno dato dalla
sezione Concia di Confindu-
stria all'istituto Galilei di Arzi-
gnano, con il pagamento lo

scorso anno del costo di iscri-
zione per tutti gli studenti al

corso «Green Leather Mana-
ger»; 114 banchi di lavoro do-
nati da Ecor al Cfp Salesiani di
Schio; il robot d’avanguardia
con cui i ragazzi dello Scotton
di Breganze potranno fare
esercitazioni, fornito dalla Fa-

resin. «Per questo ci propo-
niamo di strutturare nei pros-
simi mesi un desk specifico,
con una persona dedicata, a
servizio delle imprese — ri-
prende Piaserico — garantira
servizi a chi si affaccia alla so-
stenibilita e allo stesso tempo
promuovera e diffondera le
buone pratiche gia esistenti e
finanziate da aziende virtuose
la cui qualita € spesso scono-
sciuta». Confindustria ha co-
stituito un «advisory board»
guidato da Piaserico e parteci-
pato da imprenditori, mana-
ger e giornalisti: Giovanni Bo-
notto (Bonotto Spa), Giulia
Cazzola (Fope), Luca Cielo
(Cielo e Terra), Lucia Faresin
(Faresin Formwork), Andrea
Stella (Estel), Antonio Calabro
(fondazione Pirelli). «Un
gruppo di alto profilo — osser-
vano gli industriali — per arri-
vare a costituire azioni con-
crete gia entro un paio di me-
SD».

Andrea Alba
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